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Amag - Bu calismanin amaci, iiniversite ogrencilerinin geleneksel reklamlara kiyasla gerilla
reklamlara yonelik tutumlarini, ilgilenim diizeylerini ve markanin hatirlaurhgini artirip
artirmadigini ortaya ¢ikarmaktir.

Yontem - Arastirmada deneysel bir yontem izlenmistir. Olusturulan deney (gerilla reklamlar) ve
kontrol gruplarma (geleneksel reklamlar) birtakim reklamlar izletildikten sonra reklamlara yonelik
tutum ve ilgilenim Olgekleri ile hatirlama formlar1 dagitilarak, yarist deney yarisi kontrol grubu
olmak {izere toplam 100 6grenciden 16 Eyliil- 31 Ekim 2019 tarihleri arasinda veri toplanmigtir.

Bulgular - Elde edilen bulgulara gore, gerilla reklamlara yonelik tutumlar geleneksel reklamlara
yonelik tutumlardan daha olumludur. Gerilla reklamlara yonelik ilgilenim diizeyi geleneksel
reklamlardan daha yiiksektir. Ayrica hem yardimsiz hem de yardimhi hatirlama gerilla
reklamlarda daha fazladir.

Tartisma — Alisilmisin disinda bir pazarlama teknigi olan gerilla reklamlar, dnceleri kiigiik biitceli
isletmelerin biiyiik isletmelerle rekabet edebilmek igin basvurdugu bir teknik iken, giiciiniin
anlagilmas ile birlikte birgok isletmenin siklikla basvurdugu bir yontem halini almistir. Siradisi
olduklarindan ve ¢ogunlukla beklenmedik zamanlarda tiiketicilerin karsisina ¢iktigindan dolay1
tiiketicilerin ilgilerini ¢ekmekte, boylelikle de tiiketicinin reklama ve markaya olumlu tutumlar
gelistirmesine sebep olmakta ve ayn1 zamanda akilda kaliciliklar yiiksek olmaktadir.
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were collected from 100 students, half of which were the experimental groups and half of which
were the control group, between 16 September and 31 October 2019.

Findings - According to the findings, attitudes towards guerrilla ads are more positive than
attitudes towards traditional ads. The level of involvement in guerrilla ads is higher than in
traditional ads. In addition, both unaided and aided recall is more in guerrilla ads.

Discussion — As an unusual marketing technique, guerilla advertising was a technique that small-
budget enterprises initially used to compete with large enterprises, but with the understanding of
its power, it became a method frequently used by many businesses. It attracts the attention of
consumers because they are unusual and often confronts consumers in unexpected times, thus
causing the consumer to develop positive attitudes towards advertising and brand and at the same
time they have high persistence.

1Bu ¢alismanun pilot verileri 9. Uluslararas: Balkanlarda Sosyal Bilimler Kongresi'nde bildiri olarak sunulmustur.
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