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Amag - Bu arastirma, Karaman’a 6zgii yeni bir gastronomik iiriin olan Pestelma’nin ekonomik, kiiltiirel
ve turistik etkilerini ortaya koymay1 amaglamaktadir. Pestelma, Karaman’in elma tiretimindeki liderligini
yansitan, tamamen dogal yontemlerle iiretilen ve elma kurusu, pestili ve marmelat: gibi ikincil {iriinlerin
yenilikgi bir teknikle islenmesiyle elde edilen bir tatlidir.

Yontem — Arastirma, nitel yontemle, durum ¢alismas: deseni kullanilarak gerceklestirilmis ve veriler,
Karaman Belediyesi'nde gorevli yetkiliyle yapilan yar1 yapilandirilmis goriismeyle toplanmustir.
Toplanan veriler igerik analizine tabi tutulmus ve temalar altinda gruplandirilmistir.

Bulgular — Pestelma’nin Karaman’in ekonomik kalkinmasina katki saglayabilecek stratejik bir iiriin
olarak goriilmektedir. Uriin, alt sektorlerin gelismesine onciililk ederek yerel istihdanu artirma,
gastronomi turizmine katki saglama ve Karaman’a 6zgii bir hediye alternatifi sunarak bolgesel
kalkmmay1 destekleme potansiyeline sahiptir. Dogal yapis1 ve saglikli beslenme trendlerine uygun olusu,
Pestelma’y1 hem yerel hem de uluslararasi pazarlarda gekici bir {iriin haline getirmektedir. Bununla
birlikte, cografi isaret tescil siirecinin hizlandirilmas: ve iiriiniin gesitlendirilmesi, marka degerini
artirabilecek onemli stratejik adimlar olarak éne gikmaktadir.

Tartigma — Arastirma sonucunda, Pestelma’nin ulusal ve uluslararas: tanitimi igin cografi isaret tescil
siirecinin hizlandirilmasi, yerel {ireticilerin desteklenerek alt sektorlerin olusturulmasi ve gastronomi
festivalleri ile uluslararasi gastronomi etkinliklerinde tanitimmin yapilmasi 6nerilmektedir. Ayrica, dijital
pazarlama stratejilerinin benimsenmesi, iiriin gesitlendirilmesi ve stirdiiriilebilir {iretim yontemlerinin
gelistirilmesiyle Pestelma’nin hem Karaman’imn markalasmasma hem de ekonomik kalkinmasma 6nemli
bir katk: saglamas1 beklenmektedir.
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Purpose- This study aims to examine the economic, cultural, and tourism-related impacts of Pestelma, a
newly introduced gastronomic product unique to Karaman. Pestelma reflects Karaman's leadership in
apple production and is a dessert produced entirely using natural methods. It is created by processing
secondary apple products such as dried apple, fruit leather, and marmalade through an innovative
technique. The research was conducted using a qualitative methodology with a case study design, and
the data were collected through semi-structured interviews with a municipal official from Karaman.

Design/methodology/approach — The research was carried out using a qualitative method, using a case
study design, and the data were collected through semi-structured interviews with official from Karaman
Municipality.

Findings — Pestelma is seen as a strategic product with the potential to contribute to Karaman’s economic
development. It has the capacity to drive the formation of sub-sectors, enhance local employment,
support regional development, and serve as a unique souvenir representative of Karaman. Pestelma’s
natural composition and compatibility with healthy eating trends make it appealing in both domestic and
international markets. Furthermore, accelerating the geographical indication registration process and
diversifying the product range stand out as crucial strategic steps for enhancing its brand value.

Discussion — The study concludes with recommendations to expedite the geographical indication
registration of Pestelma, support local producers in developing sub-sectors, and promote the product at
gastronomy festivals and international culinary events. Additionally, adopting digital marketing
strategies, diversifying the product portfolio, and improving sustainable production methods are
suggested as critical steps to strengthen Pestelma's role in branding Karaman and contributing to its
economic growth.
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1. GIRIS

Gastronomi turizmi, destinasyonlarin pazarlanmasinda ve imajlarmin gelistirilmesinde 6nemli bir rol
oynamaktadir. Gastronomik tiriinler, bir destinasyonun kimligini ve kiiltiiriinli yansitarak turistlerin ilgisini
cekmekte ve destinasyonun farklilasmasina katki saglamaktadir. Tiim diinyada gastronomi turizmi alaninda
dikkat ceken gastronomik iiriinlerin onemi ve yeri giin gectikgce artmaktadir (Karaca, 2016). Sehirlerin
kendisine 6zgii kiiltiirel mirasini ve gastronomik degerlerini yansitan gastronomik tiirtinler; bir turizm
driiniine doniistiiriilerek turistlerin ve yerel halkin deneyimine sunulmaktadir. Deneyime sunulan turizm
iirtinii, destinasyona ziyarette bulunacak olan turistlerin ilgisini ¢ekerek bu tiriinlere kars: talepleri artirmakta
ve artan talepler sonucunda gastronomi turizmi hareketlili§i olugsmaktadir. Bu kapsamda, gastronomik
driinler yerel ekonomiye katk:i saglarken, isletmelerin rekabet giiciinii artirarak stirdiiriilebilir bir turizm
modelinin olusturulmasina da destek vermektedir (Sahin, 2015; Serceoglu, Boztoprak ve Tirak, 2016).

Gastronomik {irtinler, bulundugu bolgenin cevresel ve kiiltiirel unsurlarini yansitan 6zgiin kimlikleri ile
destinasyonlara farkli bir boyut kazandirmaktadir. Bu firiinler, tarimsal iiretimden baslayarak yerel
isletmelerin katkilariyla islenmekte ve cesitli turizm faaliyetlerine entegre edilerek turistik iirtin haline
getirilmektedir. Tarim iirtinlerinin islenmesi peynir, sarap, zeytinyagi, lokum gibi {iriinlerin paketlenerek
destinasyona 0zgii bir hediye olarak satisa sunulan iiriinler de gastronomik {iriinleri kapsamaktadir
(Nebioglu, 2016). Ornegin, Fransa'min sarap endiistrisi, Halya’nm zeytinyag1 ve 1spanya’n1n jambonu,
gastronomik turizmde destinasyon kimligi olusturan temel unsurlar arasinda yer almaktadir (Everett ve
Aitchison, 2008). Ayni sekilde, Tiirkiyenin sahip oldugu zengin tarim potansiyeli ve yerel gastronomik
degerleri, destinasyon pazarlamas: i¢in onemli bir firsat sunmaktadir (Larrea ve ark., 2021). Gastronomi
turizmi kapsaminda destinasyonlar1 ziyaret eden ziyaretgilerin %70’i ziyaret ettikleri bolgeye Ozgii
gastronomik {iriinleri deneyimlemekte ve ayni1 zamanda sarap, lokum gibi birtakim gastronomik iiriinleri de
siirekli ikamette bulunduklar1 bolgeye gotiirerek ailelerine ve arkadas cevrelerine ikram etmektedirler. Bu
baglamda gastronomik iiriinlerin destinasyon imajina katkis1 son derece énem arz etmektedir (Canbolat, Keleg
ve Akbas, 2016).

Turizm sektorii agisindan gastronomik iirtinlerin sunumu ve pazarlanmasi, destinasyon markalasmasina
katki saglayan énemli unsurlardan biridir. Destinasyon pazarlamasi, sadece fiziksel bir mekani tanitmakla
kalmayip, Dbolgenin ekonomik potansiyelini harekete gecirerek yerel isletmelerin biiylimesini
desteklemektedir. Pek ¢ok bolge sahip oldugu potansiyel gastronomik degerlerini bdlge tamitimina ve
ekonomisine destek olmasi igin turistik gastronomik {iriine ¢evirmenin tizerinde durmaktadirlar (Temizkan,
Cankiil ve Kaya, 2021). Tiirkiye’de onemli elma iiretim giicline sahip Karaman sehrinde yapilan bu
aragtirmada, destinasyon tamitiminda potansiyel gastronomik bir iiriin olarak diisiiniilen Karaman
Pestelmanin incelenmesi ve sehrin destinasyon tanitimindaki yerinin arastirilmas: amaglamaktadir. Arastirma
sonucunda Karaman Pestelmarnun, literatiire kazandirilarak {iriiniin cografi isaret sistemi ile tescil edilmesi
i¢in ilgili kurum ve kuruluslar tarafindan degerlendirilmesi beklenmektedir.

2. KAVRAMSAL CERCEVE

2.1.Gastronomik Uriinlerin Destinasyon Pazarlamasindaki Yeri

Gastronomi kelimesi; etimolojik olarak Yunanca mide anlamina gelen gastro ve bilgi veya yasa anlamina gelen
nomos kelimelerinden tiiremistir. Cagdas bir kiiltiirel kaynak olarak gastronomi; deniz, kum ve giines
turizminden faydalanamayan destinasyonlar i¢in onemli bir alternatiftir. Gastronomi ile destinasyonlar
arasinda simbiyotik bir iliski bulunmaktadir. S6zliik anlamiyla varilacak yer anlamina gelen destinasyonlar;
gastronomiyi yeni iiriin ve deneyim arayisinda olan turistlerin tiiketimi i¢in uygun bir iiriin haline getiren
kiiltiirel zemini, bolgeye 6zgii tarifleri ve yemekleri barindirmaktadir (Kivela ve Crotts, 2006; TDK, 2024).

Gastronomik {iriin; kendisini diger bolgelerden iklim kusaklari, yiyecek ve igeklerin birbirleriyle olan uyumu
ve lezzetleri, flizyon mutfak uygulamalari vb. unsurlardan farkli bir konuma getirip belirli bir bolgeye has
kimlik olusturarak meydana gelen yiyecek ve igecekler olarak tanimlanmaktadir (Nebioglu, 2016).
Gastronomik {iiriinler destinasyonlarin tanitilmasinda olduk¢a 6nemli bir rolii {isttenmektedirler (Yonet Eren
ve Ceyhun Sezgin, 2022). Destinasyona ziyarette bulunan turistler gastronomik {iriinler sayesinde; yoreye
0zgili gelenek ve gorenekleri, tarihi ge¢misi ve yeme-i¢gme kiiltiirleri hakkinda bilgi sahibi olmaktadirlar.
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(Ergan, Kizilirmak ve Ergan, 2020). Ayrica gastronomik iiriin yelpazesindeki zenginlik; o bolgeyi cazip kilarak
destinasyonun tercih edilme sebebini artirmaktadir (Acuner ve Keskin, 2022).

Turizmde destinasyonlar {ilkeler i¢in 6nemli bir turistik tiriindiir. Dogru bir pazarlama stratejisi ile turistler
tarafindan bilinen ve tercih edilen yerler haline gelmektedirler (Ceylan, 2011). Bdylelikle bir destinasyonun
markasi, destinasyonu pazarlarken Onemli faktor haline gelerek o yere ait fakli ve g¢ekici bir kimlik
kazanmaktadir. Birgok Destinasyon Pazarlama Orgiitii (DMO) giderek artan bir sekilde, gastronomik iiriinleri
bolgeye zenginlik katmasinin yarusira bir destinasyon cazibesi olarak da pazarlamaktadir (Sio, Fraser ve
Fredline, 2021). Bu agidan gastronomik {iriinler destinasyonlarin tamitiminda bir pazarlama gorevi de
iistlenmektedir (Sahin ve Unver, 2015).

2.2. Cografi Isaret

Tiirkiye cografi konumu ve ii¢ farkl iklim kusagiyla; cesitli kiiltiirel mirasa, toprak yapisina ve beseri
sermayeye sahiptir. Sahip oldugu bu gesitliliklerle beraber sosyal, tarim ve ekonomik sartlardan da etkilenerek
sadece bu topraklara 6zgii iiriinler ve iiretim teknikleri ortaya ¢ikmistir. Bu baglamda Tiirkiye cografi isarete
aday olabilecek biiytik bir gastronomik {iiriin zenginligine sahiptir (Gokovali, 2007; Savaskan ve Kingir, 2020).
Bu nedenle gastronomik iiriinler ve bu iiriinlerin kendilerine 6zgii tiretim yontemlerinin cografi isaret sistemi
ile kayit altina alinarak korunmas: énemlidir (Hazarhun ve Tepeci, 2018).

Cografi isaret sistemi temelde, destinasyonu yansitan gastronomik {iriinleri ve bu firiinlere ait niteliklerin
tanitilarak destinasyonlarin markalasmasi yolunda yardimc olmaktadir (Simsek ve Giileg, 2020). Cografi
isaret sistemi ile tiiketiciler icin bir kalite standardi olusturulmaktadir. Cografi isaret; tiiketicilere belirli bir
bolgeye ait karakterize nitelikleri ve {inii olan iirtinlerin kaynaklar: ile ait oldugu cografi bolge arasindaki
iligkiyi gosterip tescil etmektedir. Cografi isaret sistemi ile tescil edilen {ir{iniin iiretiminin gerceklestirildigi
bolgeden elde edilen hammadde ve kalite korunmus olmaktadir (Tiirk Patent Enstitiisii 2024). Koruma altina
alian bu iiriinlerin; bolgenin yerel {ireticileri aracilig1 ile giivenilirligi ve kalitesi tescillenmektedir. Boylelikle
cografi isarete sahip olan {iriinler destinasyonlarin tanitimi igin 6nemli bir pazarlama potansiyeli olusturmaya
baslamstir (Acar, 2018).

2.3.Karaman

Karaman; Ii¢ Anadolu Bolgesinin gilineyinde yer alan ¢ok eski tarihe sahip olan bir sehirdir. Karamanogullari,
Osmanli, Roma ve Bizans medeniyetlerine ev sahipligi yapmistir. Bu medeniyetlere ait tespit edilmis olan
toplamda 594 adet taginmaz kiiltiir varligina ev sahipligi yapmaktadir. Karaman ili, hem tarihi ve arkeolojik
zenginlikleri hem de cografi konumu ile dikkat ¢cekmektedir (Keles, 2021). Anadolu’yu Akdeniz’e baglayan
Ipek Yolu iizerinde bulunan Karaman; zengin kiiltiirdi, tarihi, dogal giizellikleri, sanat birikimi ve mutfagr ile
degisim iginde olan turist taleplerini kargilayan énemli bir destinasyon merkezidir (Karaman 1l Kiiltiir ve
Turizm Miidiirligii, 2024a).

Karaman, zengin kiiltiirel miras: ve dogal giizelliklerinin yamni sira, ekonomik faaliyetleri ile de Tiirkiye'nin
onemli {iretim merkezlerinden biri konumundadir. Sehir, Tiirkiye’deki elma iiretiminde %11,9'luk pay ile
lider sehirlerden biridir ve bu tarimsal zenginlik, yeni gastronomik iiriinlerin ortaya ¢ikmasma olanak
saglamaktadir (TEPGE, 2022). Ayrica, sehirde bulunan organize sanayi bolgeleri, gida sanayisindeki
yatirimlari destekleyerek ekonomik biiyiimeye katkida bulunmaktadir. Karaman’da {iretilen biskiivi, bulgur
ve ¢ikolata gibi {iriinler, sehrin ulusal ve uluslararasi diizeyde taninirligini artirmaktadir (Karaman 1l Kiiltiir
ve Turizm Mudiirliigii, 2024).

Karaman'in turistik potansiyeli, gastronomik {iriinlerin markalasmas: ile daha da artabilir. Karaman
Pestelma’s1 gibi yenilikgi {irlinler, hem destinasyon pazarlamas: hem de ekonomik kalkinma agisindan giiglii
bir firsat sunmaktadir. Bu nedenle, Pestelma’'nin cografi isaret tescili ve dijital pazarlama stratejileri ile
tanitilmasi, Karaman’in marka degerine 6nemli katkilar saglayacaktir.

2.4. Tigili Alanyazin

Alanyazinda, cografi isaretli iiriinlerin bolgesel kalkinma {izerindeki etkilerini inceleyen ¢ok sayida calisma
bulunmaktadir. Temizkan, Cankiil ve Kaya (2021); yapmis olduklar: ¢alismada, cografi isaretle tescillenmemis
ama cografi isarete potansiyel olarak goriilen Eskisehir simidinin {iretim, tiiketim ve satis asamalarimi konu
alarak tescil siireci igin ayirt edici niteliklerini arastirmislardir. Bir destinasyona ait {iriinlerin destinasyon
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tanitilmasinda Onemli bir yeri oldugunu belirterek, Eskisehir simidinin cografi isaretle tescillenmesinin
gerektigini sdylemislerdir. Cografi tescil ile lirtiniin tanutiminin, geleneksel {iretiminin ve sehrin gastronomik
cesitliliginin siirdiiriilmesi i¢in fayda saglayici sonucuna varmislardir. Savaskan ve Kingir (2020); yapmus
olduklar1 calismada, Sakarya sehrinin gastronomik {iriinlerini cografi isaret kapmasinda degerlendirmek
tizere ele almislardir. Arastirma kapmasinda sehrin gastronomik {iriinlerinin ¢ok gesitli oldugunu ve cografi
isaret ile tescillenebilecek {irtinler hakkinda onerilerde bulunmuslardir. Bu oneriler dogrultusunda bélgenin
ekonomisine ve gastronomi turizm potansiyeline daha da katki saglanabilecegini sdylemislerdir. Erik ve
Pekersen (2018); yapmis olduklari ¢calismada, Konya sehrinin cografi isaretli gastronomik tirtinlerinin bolgenin
turizmine olan faydalarini incelemislerdir. Arastirma sonucunda cografi isaretli {iriinlerin sehrin taninmasina
fayda saglayip daha ¢ok turist ¢ekerek yerel ekonomiye olumlu katkilarinin oldugunu ifade etmislerdir. Bu
calismalar, Karaman Pestelma's1 gibi 6zgiin gastronomik iiriinlerin, destinasyon tanitimi ve ekonomik
kalkinma tizerindeki etkisini ortaya koymak i¢in énemli bir referans olusturmaktadir. Tiirkiye’” de 6nemli elma
iretim gliciine sahip Karaman sehrinde yapilan bu arastirmada, elmadan iiretilen Karaman Pestelmanin
incelenmesi ve sehrin destinasyon tamitimindaki yerinin arastirilmasi amagclanarak arastirma sonucunda
iriintin cografi isaret sistemi ile tescil edilmesi igin ilgili kurum ve kuruluslar tarafindan degerlendirilmesi
beklenmektedir.

3. YONTEM
3. 1. Arastirmanin Modeli

Bu ¢alisma, Karaman’da yeni iiretilmeye baslanan Pestelma adli gastronomik bir {iriiniin 6zelliklerini ve sehre
sagladig1 ekonomik, kiiltiirel ve turistik katkilari incelemeyi amaglamaktadir. Arastirma, nitel aragtirma
yontemlerinden durum ¢alismasi deseni kullanilarak gergeklestirilmistir. Durum calismasi, tek bir fenomenin
(Pestelma’nin) baglami iginde derinlemesine incelenmesini saglayarak, konunun biitiinciil bir sekilde ele
alinmasina olanak tanimaktadir (Yin, 2018). Pestelma'nin {iretim stireci, 6zellikleri ve Karaman'a sagladig:
katkilar detayli bir sekilde analiz edilmistir.

3.2. Evren ve Orneklem

Aragtirma verileri, Pestelma’nin {iretim ve pazarlama siireclerinden sorumlu bir uzmanla yapilan yari
yapilandirilmig goriismeler yoluyla elde edilmistir. Katilimci, amaglh 6rnekleme yontemlerinden tipik durum
orneklemesi ile segilmistir. Bu 6rneklem ydnteminde arastirmacinin yeni bir uygulamayi veya yeniligi
tanitmak istediginde bu uygulamanin yapildig1 veya yeniligin mevcut oldugu durumlar arasindan en tipik
bir ya da birkag tanesini tespit ederek bunlar1 ¢alisabilmektedir (Patton, 2014).

Pestelmanin iiretim, pazarlama ve turizm baglamindaki etkilerini en dogru sekilde degerlendirebilmek igin
konuya en fazla hakim olan, dogrudan siireci yoneten ve karar mekanizmalarinda etkili bir yetkili aragtirmaya
katilmistir. Pestelma'nin {iretim siireci hentiz baslangi¢ asamasinda oldugu i¢in, siirece hakim olan kisi say1s1
sinirlidir ve bu nedenle en yetkin kisiyle derinlemesine goriisme gerceklestirilmistir. Bu se¢im, arastirmanin
glvenilirligini ve derinligini artirmay1 amaglamaktadir. Katiimcinin Pestelma’nin {iretim, pazarlama ve
gastronomi turizmi agisindan Karaman’a katkilar1 konusunda sahip oldugu birinci elden bilgiler, verilerin
kapsamli ve ayrintili olmasini saglamistir.

3.3. Veri Toplama Arac1

Aragtirmanin verileri Subat-Mart 2023 tarihlerinde toplanmis olup, verilerin toplanmasinda arastirma
amacina uygun olarak hazirlanan bir yar1 yapilandirilmis goriisme formu kullanilmistir. Goriisme formu,
Pestelma’nin iiretim siireci, malzemeleri, pazarlama stratejileri, gastronomi turizmi potansiyeli ve Karaman’a
sagladigi katkilar {izerine agik uclu sorular icermektedir. Goriisme sirasinda ses kaydi alinmis ve elde edilen
veriler metne dokiilerek analiz edilmistir. Goriisme, yaklasik 60 dakika siirmiis ve veri toplama siireci,
katilmcinin bilgilendirilmis onami almarak etik kurallara uygun bir sekilde yriitiilmiistiir. Sorularin
hazirlanmasinda, bolgesel gastronomik {iriinlerin ekonomik, kiiltiirel ve turistik etkilerini ele alan ¢alismalar
incelenmistir. Ozellikle Gaziantep Baklavasi (Cekal, 2022), Corum Leblebisi (Sahiner, 2023) ve diger cografi
isaretli tirtinler iizerine yapilan arastirmalardan elde edilen bilgiler (Bilge et al., 2019; Tekelioglu, 2019; Toader
et al.,, 2022), sorularin tematik gercevesini olusturmustur. Literatlir taramasi sonucunda su ana basliklar
belirlenmistir:
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-Uretim siireci ve kullamilan yontemler

-Uriiniin bolgesel ekonomiye katkist

-Gastronomi turizmi ve marka degeri

-Pazarlama ve tanitim stratejileri

Bu tematik basliklar, goriisme sorularmin temel yapisini belirlemistir. Arastirma sorulari, Pestelma’nin
benzersiz 6zelliklerini ortaya koyacak ve Karaman'a sagladigi katkilar1 detaylandiracak sekilde
yapilandirilmistir. Ornek sorular sunlardir:

1.  Pestelma iiretiminde kullanilan malzemeler nelerdir ve iiretim siireci nasil gerceklestirilmektedir?
Uretimde kullamilan tekniklerin, iiriiniin dogalligr ve lezzeti iizerindeki etkileri hakkinda bilgi verebilir misiniz?
3. Pestelma’mn Karaman ekonomisine sagladigi katkilar nelerdir? Uriiniin bolgesel kalkinma iizerindeki etkileri
hakkinda ne diisiiniiyorsunuz?
4.  DPestelma’nin iiretim ve satis siireclerinin yerel istihdam iizerindeki etkilerini degerlendirebilir misiniz?
5. Pestelma’min Karaman’in gastronomi turizmine katk: saglama potansiyelini nasil degerlendiriyorsunuz?
6. Uriiniin tamtimi ve pazarlanmast konusunda hangi stratejilerin Karaman’a daha fazla turist cekebilecegini
diigiiniiyorsunuz?
7. Gastronomi turizmi kapsaminda Pestelma’nun bélgesel bir marka degeri olusturabilmesi icin hangi adimlar
atilmalidr?
Sorularin taslagi, gastronomi ve turizm alaninda calisan akademisyenlerden ve yerel iiretim konusunda bilgi
sahibi belediye vyetkililerinden alinan geri bildirimlerle gelistirilmistir. Bu siirecte alinan Oneriler
dogrultusunda sorular yeniden diizenlenmis ve arastirmanin kapsamini tam olarak yansitacak sekilde revize
edilmistir.

Sorular, goriisme oncesinde bir pilot ¢alismada test edilmis ve uygulama sirasinda karsilasilabilecek olasi
sorunlari en aza indirmek icin gerekli diizenlemeler yapilmstir. Pilot calismanin sonuglari, sorularin netligini
ve uygulanabilirligini dogrulamistir.

3.4. Verilerin Analizi

Toplanan veriler, tematik analiz yontemi ile analiz edilmistir. Braun ve Clarke’in (2006) énerdigi adimlar
izlenerek, veriler kodlanmig ve temalar belirlenmistir:

-Verilerin okunmasi ve tanimlanmasi,

-IIk kodlarin olusturulmast,

-Kodlarin temalara ayrilmasi,

-Temalarin gozden gecirilmesi,

-Temalarin tanimlanmasi ve adlandirilmasi,

-Bulgularin raporlanmasi.
Veri analizinde, arastirmacilar arasi giivenilirligi saglamak icin kodlama siireci birden fazla kisi tarafindan
bagimsiz olarak gergeklestirilmis ve karsilastirilmistir (Creswell & Poth, 2016). Arastirmada veri giivenirligini
test etmeye yonelik olarak, olusturulan kodlarin karsilastirmalar1 ve kodlayicilar arasi giivenilirlik
hesaplamas: yapilmistir. Miles vd. (2014) 6nerdigi formiile gore; Giivenirlik = Goriis Birligi / (Goriis Birligi +
Gortis Ayriligl) hesaplanmistir. Bu hesaplamaya gore kod giivenirlgi 0,76 olarak bulunmustur. Giivenirlik
hesaplarmin 0,70’in tizerinde olmasi durumunda kodlama giivenilir olarak kabul edilmektedir (Miles, vd.,
2014). Bu Aragtirma igin Karamanoglu Mehmetbey Universitesi Rektdrliigii Sosyal ve Begeri Bilimler
Aragtirmalari Etik Kurulu’ nun 06.12.2022 oturum tarihi ve 09-2022/263 toplanti numarali karari ile Etik Kurul
izni alinmigtir.

4.BULGULAR
Tema 1: Pestelma’nin Uretim Siireci ve Ozellikleri

Pestelma, Karaman’da iiretilen elmanin katma degerli bir {iriine doniistiiriilmesi amaciyla gelistirilmistir.
Uriin, elmanin kurusu, pestili ve marmelat1 gibi ikincil iiriinlerin lokum benzeri bir teknikle islenmesiyle
iiretilmektedir. Katilime bu stireci soyle aciklamistir:
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“Tamamen dogal bir siirecle iiretiliyor, i¢cine sadece badem veya ceviz gibi yerel iiriinler ekliyoruz.” Her iiretimde
elmamn tiiriine bagl olarak tat ve aromada farkliliklar gozlenmektedir. Bu durum, iiriiniin dogalligim
vurgulayan onemli bir Ozelliktir.
Bulgular kapsaminda elde edilen verilere gore, Pestelma’nin iiretim siireci tamamen dogal yontemlere
dayanmakta ve bolgeye 6zgii malzemelerin kullanimiyla dikkat cekmektedir. Katilimcinin ifadelerine gore,
stire¢ su asamalardan olugmaktadir:

1. Elma Segimi ve Islenmesi: Kullamlan elma tiirii, iiriiniin tat ve aroma cesitliligini belirleyen temel
faktorlerden biridir. Elmanin kurutulmasi, pestil ve marmelata doniistiiriilmesi gibi islemler dogal
yontemlerle gerceklestirilmektedir.

“Her tiirlii elmadan olabiliyor. Ancak aroma degisiyor ve bu da iiriiniin dogalligini gosteriyor.”

2. Malzemelerin Karigtirllmas: ve Kaynatilmasi: Pestelmanin lokum iiretimine benzer bir teknikle
dretildigi ifade edilmistir. Karistirma ve kaynatma siireci, iirtiniin kivaminmi ve elastikiyetini
saglamaktadir.

“Uretim teknigi lokuma benziyor ama Pestelma bir lokum degil.”

3. Zenginlestirme: Mevsimsel olarak badem veya ceviz gibi malzemelerle iiriiniin lezzeti
zenginlestirilmektedir. Ancak, cografi isaretleme potansiyeli nedeniyle tamamen Karaman'a 6zgii
malzemelerin tercih edilmesi gerektigi belirtilmistir.

“Badem daha ¢ok yakistyor ama tamamen Karaman’a 6zgii iiriinlerle zenginlestiriyoruz.”

4. Sekillendirme ve Ambalajlama: Pestelma, cesitli kaliplar kullanilarak sekillendirilmekte ve iki tiir

ambalajla sunulmaktadir: ekonomik karton ambalajlar ve prestij icin 6zel tahta kutular.

“Iki tiir ambalajimiz var. Karton ambalajlar maliyeti azaltmak icin, tahta kutular ise daha prestijli.”

Pestelma Uretim Asamalari

Asagidaki sema, Pestelma tiiretiminin yukarida aciklanan temel asamalarini gorsellestirmektedir.

Sekil 1: Pestelma Uretim Asamalar1 Semasi
Kaynak: Yazarlar
Tema 2: Karaman’a Ekonomik ve Sosyal Katkilar1

Pestelma, sehrin ekonomik kalkinmasma katki saglamayi hedeflemektedir. Uriin, Karaman'm elma
iretimindeki liderligini vurgulayan bir marka degeri yaratmistir. Katilimci, Pestelma’nin sehre tanitim
agisindan 6nemini su sekilde ifade etmistir:

“Sehirler daha ¢ok gastronomi ile tanmimyor. Biz de Pestelma ile Karaman'in tanmitimim yapmayt hedefledik.
Insanlar Karaman'a 6zgii bir hediye gitiirebilmeli. Pestelma sayesinde artik bu miimkiin.”

Ayrica, Karaman'in Pestelma tiretimi, yerel ekonomiye yaptig1 katkinin 6tesinde, toplumsal kimlik olusturma
siirecinde de etkili bir arag olarak degerlendirilmigtir. Katilimci, Pestelmanin “Karaman’a 6zgii bir hediye”
olarak konumlandirilmasini, yerel halkin bu iiriinii benimseyerek bolgesel dayanismay: artirmasini saglayan
bir unsur olarak gormektedir. Bununla birlikte, Pestelma’nin iiretiminin zamanla alt sektorler olusturmas: ve
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yerel halk i¢in isttihdam yaratmasi beklenmektedir. Katilimei, bu durumu su sekilde ifade etmistir:

“Alt sektorlerin olusmastyla halkin bundan ekonomik fayda saglamasini istiyoruz. Bir kisi marmelat iiretir,
digeri pestilini yapar.” Boylece sehrin ekonomisine katk: saglayacak alt sektorler olusabilir.”

Pestelma, Karaman'in en fazla elma {iireten sehirlerden biri olmasi nedeniyle, elmay1 katma degerli bir {iriine
doniistiirme amaciyla tiretilmektedir. Katilimci, Pestelma’nin bolgeye ekonomik katkisinin, sektorel
genigleme ve yerel istthdam yaratma potansiyeline bagli oldugunu ifade etmistir. Ozellikle, alt sektorlerin
olusumuyla birlikte {iretimin ¢esitlendirilmesi beklenmektedir:

“Pestelma’yr su an sadece belediye olarak biz iiretiyoruz. Ancak zamanla igletmeciler de bunu iiretip
cesitlendirebilir.”

Alt sektorler arasinda elma kurusu, pestil, marmelat ve pekmez gibi tirtinler yer alabilir. Bu gesitlendirme,
bolgedeki tireticilere ekonomik firsatlar sunma potansiyeline sahiptir.

Tema 3: Gastronomi ve Turizm Potansiyeli

Pestelma, Karaman'in gastronomi turizmine katki saglama potansiyeli tagiyan bir {riindiir. Benzer
gastronomi tiriinlerinde oldugu gibi, Pestelma’nin ulusal ve uluslararas1 diizeyde bir marka degeri yaratmas:
beklenmektedir. Katilimcinin belirttigi {izere, Pestelma’nin gastronomik bir deger olarak algilanmas, {iriiniin
inovasyon siireci ile iligkilidir. Literatiir de gastronomik inovasyonun, destinasyon turizmi {izerindeki etkisini
desteklemektedir (Hjalager, 2010). Bolgenin elma iiretimini yenilik¢i bir sekilde degerlendiren bu iiriin icin
katilimcr:

“Bu iiriin, gastronomik bir deger olarak Karaman'1 temsil ediyor. Inovasyon ve dogallik iceriyor. Elmay: farkli
bir sekilde isleyerek sehrimize 6zgii yeni bir tat olusturduk.”

Pestelma’nin gastronomik bir iiriin olarak Karaman’in turizmine katk: saglamasi beklenmektedir. Katilimci,
driiniin tamamen dogal olmasi1 ve Karaman’a 0zgii bir hediye olarak tanimlanmasinin turistik cazibesini
artiracagini ifade etmistir:

“Insanlar Karaman’a 6zgii bir hediye gotiiremiyorlardi. Pestelma sayesinde bu miimkiin hale geldi.”

Zaman icinde {iiretimin artmas: ve sektorlesmenin saglanmasi durumunda Pestelma’nin gastronomi
turizminde daha biiyiik bir rol oynayacag belirtilmistir. Uluslararasi fuarlarda dogal bir tiriin olarak dikkat
¢ekmesi, Pestelma’nin ulusal ve uluslararas: marka degeri olusturma potansiyelini gostermektedir.

Tema 4: Uriin Cesitliligi ve Yenilik Potansiyeli

Pestelma’nin su anda tek bir ¢esidi bulunmaktadir, ancak bu gesitliligin artirilmasi miimkiindiir. Katilimci,
badem ve ceviz gibi yerel malzemelerle iiriiniin zenginlestirilebilecegini ifade etmistir. Bununla birlikte, tiriin
cesitlendirilirken cografi isaretleme siire¢lerinde tamamen Karaman’a 6zgii malzemelerin kullanilmasina
dikkat edilmesi gerektigi vurgulanmistir:

“Uriiniin tamamen Karaman'a has iiriinlerle zenginlestirilmesine calistyoruz.”

Yeni aromalar, ambalaj tasarimlar: ve hedef kitleye uygun farkli sunumlar, iiriiniin yenilik¢i potansiyelini
artirabilir.

Tema 5: Pazarlama Stratejileri ve Siirdiiriilebilirlik

Pestelma’nin tanitimi su anda Karaman halki iizerinde yogunlasmistir. Uretim kapasitesinin sinirli olmasi
nedeniyle genis capli bir pazarlama kampanyasi baslatilamamis, ancak uluslararasi taleplerin oldugu
belirtilmistir:

“Fuarlarda dis iilkelerden de talepler geliyor. Ancak su an béyle bir agilhm diisiinmedik.”

Uzun vadede, dijital platformlar, sosyal medya kampanyalari ve uluslararas: tamitim stratejileriyle
Pestelma’nin daha genis kitlelere ulasmas: hedeflenebilir. Pestelma’nin pazarlama stratejileri, simdilik yerel
tanitim tizerine odaklanmistir. Ambalajlama stratejileri ikiye ayrilmaktadir: ekonomik ve prestij ambalajlar.
Katilimc1 bu durumu su sekilde agiklamistir:

“Karton kutularla ekonomik bir secenek sunarken, ahsap kutularla daha prestijli bir ambalajlama yapiyoruz.”
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Pestelma’nin dogal yapisi, ulusal ve uluslararasi fuarlarda dikkat ¢eken bir 6zellik olarak belirtilmistir. Dogal
driinlere yonelik artan talep, Pestelma’nin uluslararas: tanitimi i¢in 6nemli bir firsat yaratmaktadir. Ancak,
mevcut liretim kapasitesinin simirli olmasi, Pestelmamin pazarlama siirecini yerel tamitim ile sirurh
tutmaktadir. Katihimcinin ifadelerine gore:

“Dogal bir iiriin oldugu icin dis iilkelerden talepler geliyor ama su an kapasitemiz bu talepleri karsilamaya
uygun degil.”

Katilimcidan elde edilen veriler dogrultusunda, iirliniin fiyatlandirmasi tanitim asamasinda maliyet odaklidir
ve kar amaci giidiilmemektedir. Ambalajlama siirecinde hem ekonomik hem de prestij odakli alternatifler
kullanilmaktadur.

Tema 6: Saglik ve Dogal Beslenme

Katilimcinin belirttigi tizere, Pestelma, diisiik seker orani ve katkisiz yapisi ile 6zellikle saglikli beslenme
trendlerine uyum saglamaktadir. Ayrica, Pestelma ¢ocuklar i¢in dogal bir enerji kaynagi olarak goriilmektedir.
Katilimcinin goriisiine gore:

“Cocuklar igin jelibon yerine dnerilebilir. Icinde kimyasal katki maddesi yok, tamamen dogal. Ayrica, iiriiniin
enerji verici Ozellikleri sayesinde tiiketiciler tarafindan giivenle tercih edilebilecegi belirtilmigtir.”

Pestelma’nin saglik {izerine etkileri {izerine yapilacak ileri ¢alismalar, {iriiniin islevsel gida kategorisinde
degerlendirilebilecegini gostermektedir.

5. Sonug ve Tartisma

Bu calismada, Pestelma’nin Karaman icin ekonomik, kiiltiirel ve turistik etkilerini nitel bir yaklasimla
incelemis ve bolgesel bir {iriin olarak Pestelma’nin potansiyeli ortaya koyulmustur. Bulgular, literatiirdeki
benzer galismalarla iliskilendirilerek tartisilmistir. Pestelma, Karaman’in elma {iretimini katma degerli bir
trline donistiirme amaci tagimaktadir.

Arastirma bulgularina gore Pestelma’nin, yan sektorlerin gelisimine katkida bulunarak yerel istihdami
artirma, gastronomi turizmini canlandirma ve Karaman'a 6zgii bir hediye alternatifi sunarak bolgesel
kalkinmay1 destekleme potansiyeli bulunmaktadir. Cografi isaretli {iriinlerin ekonomik kalkinmaya ¢nemli
katkilar sagladigi literatiirde de vurgulanmaktadir (Toader et al., 2022; Simsek ve Giileg, 2020). Pestelma, halen
tanitim ve pazarlama siirecinin basinda olmasina ragmen, Karaman’da bagl sektorlerin olusmas: (0rnegin,
pestil, marmelat, elma kurusu tiretimi) ve yerel {ireticilerin bu sektore katilimu ile bélgesel kalkinmada kritik
bir rol oynayabilir.

Pestelma’nin yerel kimlik ve kiiltiirel deger acisindan tasidigr onem de literatiirdeki diger ¢alismalarla
ortiismektedir. Gastronomik {iriinlerin, bir destinasyonun kiiltiire] mirasin1 yansitan ve bolgesel kimlik
olusturan unsurlar oldugu cesitli arastirmalarda belirtilmektedir (Cekal, 2022; Sahiner, 2023). Ornegin,
Gaziantep Baklavasimin UNESCO Yaratici Sehirler Agi'na dahil edilmesi, kiiltiirel bir marka degeri
olusturmanin ve cografi isaret tescilinin Onemini ortaya koymaktadir. Benzer sekilde, Corum Leblebisi'nin
geleneksel iiretim yontemi ve cografi isareti sayesinde bolgesel taninirliginin arttig1 anlasilmaktadir (Sahiner,
2023). Bu baglamda, Pestelma’nin cografi isaret tescili alarak hem ulusal hem de uluslararasi pazarda
taninirligini artirmasi, Karaman icin gastronomi turizmi agisindan biiytiik bir firsat yaratacaktir.

Literatiirde, gastronomik tiriinlerin cografi isaret tescilinin ulusal ve uluslararasi pazarlarda basarinin
anahtar1 oldugu belirtilmistir (Canbolat et al., 2016). Cografi isaret tescili, tirlinlerin marka degerini artirarak
destinasyonlarin tanitimina ve ekonomik kalkinmasina katki saglamaktadir. Simsek ve Giileg (2020), cografi
isaretli gastronomik bir {irlin olan Elazig orciginin iiretim siirecini inceleyerek, bu tiir iiriinlerin bolgesel
kalkinma ve destinasyon markalasmasina olan etkisini vurgulamaktadir. Calismada, cografi isaretli tiriinlerin
yerel ekonomiye katkis: ve kiiltiirel mirasin korunmasi agisindan kritik bir rol oynadig: belirtilmistir. Benzer
sekilde, Pestelma’min da cografi isaret tescili almasi, yerel ve uluslararasi pazarlarda tanmmirligim artirarak
Karaman'in markalasma siirecine katki saglayabilir (Simsek ve Giileg, 2020).

Pestelma’'min bu siirecte basarili olmasi, hem iiriiniin degerini artiracak hem de ekonomik kazang
saglayacaktir. Bu durum, Bafra Ilgesindeki gastronomik {iriinlerin turistik marka olusturma cabalar ile
benzerlik gostermektedir. Buna istinaden, Pestelma’nin cografi isaret almasi, yerel kiiltiirel degeri uluslararasi
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diizeyde tanitabilecektir. Pestelma, Karaman’'in gastronomi turizmi agisindan 6nemli bir marka degeri
olusturma potansiyeline sahiptir. Literatiirde gastronomi turizminin, yerel kimliklerin ulusal ve uluslararas:
diizeyde tanitilmasinda énemli bir ara¢ oldugu ifade edilmektedir (Tekelioglu, 2019). Pestelma’nin tamamen
dogal yapisi, geleneksel iiretim yontemleri ve elmaya dayali 6zgiin bir iirtin olmasi, gastronomi turizmi
agisindan 6nemli bir ¢ekicilik unsuru olarak degerlendirilebilir.

Uriiniin inovatif yonii de dikkate alinmalidir. Pestelma’nin {iretim siirecinde kullamlan yenilik¢i yontemler,
iiriiniin hem dogal hem de katma degerli bir hale gelmesini saglamaktadir. Geleneksel yontemlere baglh kalan
iirtinlerin aksine, Pestelma’nin inovasyon igeren iiretim siireci yeni pazar firsatlar1 olusturabilir (Nistoreanu
et al., 2018). Bu c¢alisma, Pestelma’nin iiretim siireci, ekonomik katkilari, gastronomi turizmi potansiyeli ve
Karaman’a sagladig1 genel katkilar {izerine kapsaml bir analiz sunmaktadir. Bulgular, Pestelma’nin Karaman
i¢in 6nemli bir deger oldugunu ve gesitli sektorlerde biiylime potansiyeline sahip oldugunu gostermektedir.
Elde edilen sonuglar dogrultusunda su onerilerde bulunulabilir:

Oneriler
- Cografi Isaret Tescili:

Pestelma’nin ulusal ve uluslararas: diizeyde tanitimi igin cografi isaret tescil siirecine hiz verilmelidir. Bu
siireg, tirliniin marka degerini artirabilir ve genel anlamda sehre ekonomik kazang saglayabilir.

- Alt Uriin Cesitlendirme:

Pestelma’nin alt {iriinleri (6rnegin, pestil, marmelat) gelistirilerek yerel iireticilere ekonomik firsatlar
yaratilabilir.

- Tamtim ve Pazarlama:
Pestelma, gastronomi festivalleri ve fuarlarda tanitilarak Karaman'in turizm potansiyeli artirilmalidir.

Pestelma’nin e-ticaret platformlarinda tanitilmas: ve dijital pazarlama araglarinin etkin bir sekilde
kullanilmasi 6nerilmektedir. Ozellikle sosyal medya kampanyalari ile genis bir hedef kitleye ulasilabilir.
- Turizm ve Gastronomi Entegrasyonu:

Pestelma, Karaman'da gastronomi turizminin merkezine yerlestirilerek turizm isletmeleri (restoranlar,
oteller) tarafindan bir marka tirtinii olarak kullanilabilir.

- Gelecek Arastirmalar:

Pestelma, Karaman i¢in ekonomik, kiiltiirel ve turistik bir deger tasimanin yani sira hem yerel tiiketiciler
hem de gastronomi turizmi agisindan biiyiik bir potansiyele sahiptir. Gelecek calismalarda, pestelmaya
yonelik tiiketici algisi, pazar potansiyeli ve siirdiiriilebilir {iretim yOntemleri iizerine odaklanilmasi,
iritintin ulusal ve uluslararas: pazarlarda giiclii bir yer edinmesine katki saglayabilir. Ayrica, dijital
pazarlama stratejileri ve gastronomi turizmi etkilerinin degerlendirilmesi, Pestelma’nin Karaman’in
marka degerini artirmada oynayacag rolii giiclendirebilir. Bununla birlikte, ilerleyen siirecte iiriiniin
ticarilesme siireci tamamlandiginda, satig verileri, pazar biliyiikligli ve tiiketici egilimlerine y&nelik
ampirik analizler ile ekonomik potansiyeli daha somut bir sekilde ortaya konabilir.

Bu calisma, Pestelma’min Karaman'in gastronomik kimligi tizerindeki etkilerini incelemis ve {iriiniin
destinasyon markalagmasma katki saglayabilecek bir deger tasidigim ortaya koymaktadir. Pestelmanin
cografi isaret tescili almasy, {irlin gesitliliginin artirilmasi, dijital pazarlama stratejilerinin benimsenmesi ve
gastronomi turizmine entegre edilmesi, Karaman'in ulusal ve uluslararas: taninirligini artirmada énemli bir
rol oynayacaktir.

Pestelma’nin siirdiiriilebilir iiretim yontemleri ve tiiketici algisi {izerine yapilacak gelecekteki ¢alismalar, bu
iriiniin bolgesel kalkinmaya nasil katk: saglayabilecegini daha detayl1 bir sekilde ortaya koyacaktir. Ayrica,
pestelma su an igin ticari olarak sinirh Slgekte {iretilen ve gelistirme asamasinda olan bir iiriin oldugundan,
mevcut calismada ekonomik verilere ulasmak miimkiin olmamistir. Gelecek calismalarda, Pestelma’nin
ekonomik katkisinin daha kapsamli degerlendirilebilmesi i¢in tiretim kapasitesi, yillik tiiketim miktar1 ve
ekonomik degerine iligkin verilerin detaylandirilmasi 6nerilmektedir.
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