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Ozet

Turizm hareketleri, turistlerin bulunduklar1 destinasyonda yasayan insanlarla
karsilikli  etkilesimine sebep olup ekonomik, sosyal ve Kkiiltiirel degisimler
olusturmaktadir. Bu c¢alismanin amaci, turizm hareketlerinin gergeklestigi kirsal
alanlarda, yerel halkin turizmin ekonomik, sosyal ve cevresel etkileri konusundaki
algilarinin  girisimcilik niyetleri {izerindeki etkisinin belirlenmeye calisilmasidir.
Arastirma Bolu Ilinin turizm c¢ekiciliklerine sahip olan Mudurnu Ilgesinde
gerceklestirilmistir. Bu kapsamda Mudurnu’da ilge merkezinde yasayan 515 kisi ile
anket teknigi kullanilarak bir arastirma gerceklestirilmistir. Elde edilen veriler Yapisal
Esitlik Modeli ile analiz edilmistir. Gergeklestirilen arastirma sonucunda yerel halkin
turizmin ekonomik etkileri ile ilgili algilar arttikca daha fazla girisimcilik niyeti i¢cinde
olduklar tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Girisimcilik Niyeti, Turizmin Etkileri, Mudurnu.
Abstract

Tourism mobility creates economic, social and cultural changes by the interaction
of the tourists with the local people living in tourism destination. The aim of this study is
to try to determine the influence of the perception related to the economic, social and
environmental impacts of tourism on entrepreneurship intention in the rural areas
where the tourism movements take place. The research was carried out in Mudurnu
District, which has tourism attractions in Bolu Province. In this context, a survey was
conducted with 515 people living in the district center in Mudurnu using questionnaire
technique. The obtained data were analyzed by Structural Equation Model. As a result
of the survey, it was determined that the more local people perceive the economic
effects of tourism, the more entrepreneurial intentions they have.

Keywords: Entrepreneurial Intention, Tourism Impacts, Mudurnu.
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1.Giris

Turizm hareketleri kirsal alanlarin ekonomik olarak gelisiminde olduk¢a 6nemli
bir rol oynamaktadir (Ateljevic 2009; Siemens 2010). Kirsal alanlarin sahip olduklar
turizm potansiyelleri, bolgesel kalkinmay1 gelistirerek girisimeilik i¢in bir firsat kaynagi
olusturmaktadir (Dana, Gurau ve Lasch, 2014, s. 357). Ozellikle kirsal alanlarda ya da
gelismekte olan bolgelerde, turizm is gelistirme i¢in 6nemli etkiler yaratmaktadir (Zhao,
Ritchie ve Echtner, 2011, s. 1570).

Turizmin ekonomik getirilerinin fazla olmasi, girisimeilik ve kirsal kalkinma
arasindaki karsilikli etkilesimin genelde ekonomik bir perspektiften incelenmesine ve
yerel kimlik veya dogal g¢evre gibi baglamsal unsurlarin ithmal edilmesine neden
olmaktadir (Hockert 2009; Welter 2011). Ateljevic ve Doorne (2003, s. 126) sadece
kalkinma ve ekonomik biiylime kavramlarmin degil sosyal ve kiiltiirel unsurlarinda
girisimcilikte bagsar1 faktorleri icerisinde yer aldigini belirtmislerdir.

Girisimcilik niyetinde turizmin etkilerinin ele alindig1 6rneklerin sayica sinirli
olmas1 bu arastirmanin konusunun, turizmin ekonomik, sosyal ve cevresel etkileri ile
ilgili yapilmasmi giindeme getirmistir. Bu durum girisimcilik niyetinde etkili olan
unsurlarla ile ilgili caligmalarin ivme kazandigi giiniimiizde, turizmin girisimcilik
niyetine etkilerinin belirlenmesi ve sonuglara gore bu stirecin etkisinin ortaya koyulmasi
bakimindan 6nemlidir.

Literatiir incelendiginde Meyer, Libaers, Thijs, ve Grant’a (2014) gore
uluslararasi literatiirde girisimcilik alaninda en fazla ilgi géren konunun “uluslararasi
pazarlar ve stratejiler” oldugu bunun yani sira “girisimcinin demografik ve kisilik
ozellikleri”nin ise ikinci sirada yer aldigr goriiliirken ulusal literatiirde ise girisimci
birey ve dgrenci odakli ¢alismalara (Oriicii, Kilic ve Yilmaz, 2007; Solmaz, Aksoy,
Sengiil ve Sarusik, 2014) yogunlasildig tespit edilmistir (Eser ve Yildiz, 2015). Bu
acidan gerceklestirilecek bu arastirmanin da girisimcilik niyeti kuramina, 6zellikle kirsal
bolgelerde yasayan yerel halkin {izerinde turizmin etkileri 6rneginde katkilar saglamasi
beklenmektedir. Ayrica elde edilecek sonuglar yerel girisimcilik, girisimci ve turizm
iligkisini sergilemesi konularinda ortaya koyacagi sonuclar acisindan da énemlidir. Bu
dogrultuda arastirmanin kurgulanmasinda nicel arastirma yontemi tercih edilmis ve
verilerin elde edilmesinde anket kullanilmistir.

2. ilgili Literatiir

Richard Cantillon'm 1730'da girisimcilik konusunda yaptigi, girisimeiyi firsat i¢in
dikkatli ve risk tasiyan bir kisi olarak goren tanimlamasindan itibaren girisimciligin, ¢ok
yoOnlii bir konu olmasi nedeniyle farkli alanlardan bir¢ok arastirmacinin dikkatini ¢ektigi
bilinmektedir (Yang ve Wall, 2008, s. 523). Bu ilgi turizm alaninda gergeklestirilen
girisimcilik konusundaki arastirmalarda da goriilmektedir. Bu arastirmalar 1970’11
yillarda baslamis 1990’11 yillarda yaygin hale gelmis ve 2000’li yillardan sonrada
geliserek devam etmistir (Din, 1992; Kaspar, 1989; Kibedi, 1979; Koh, 1996;
McKercher, 1999; Peters ve Kallmuenzer, 2018; Yang ve Wall, 2008).

Turizmin girisimcilik faaliyetleri lizerindeki etkisi konusunun 1990’11 yillarda
literatlirde gordiigi ilginin azhigr (Barr 1990; Din 1992; Echtner 1995; Koh 1996;
Sofield 1993) turizm endiistrinin gelisimi ile birlikte 2000’li yillarda artmaya
baslamistir (Beeton 2002; Kokkranikal ve Morrison 2002; Yang ve Wall, 2008).
Ozellikle 2000’li yillardan sonra gergeklestirilen arastirmalarda girisimciligin
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destinasyon gelisimindeki 6nemine vurgu yapilmaktadir. Bu arastirmalar igerisinde
girisimciligin  kirsal bolgelerdeki turizm gelisimi tizerindeki etkilerine odaklanan
caligmalar oldugu gibi (Getz ve Carlsen, 2000; Zhao ve Getz, 2008) yerel girisimcilerin
turizm gelisimine katkisina odaklanan arastirmalarda bulunmaktadir (Adiyia ve Dig.,
2017; Jaafar, Dahalan & Rosdi 2014; Kokkranikal ve Morrison, 2002; Russell ve
Faulkner, 2004).

Rathore, Joseph, Raina, ve Rai’ye (2015, s. 17) gore turizm girisimciligin
gelisimine olumlu etkilerde bulunurken girisimcilik de turizmin gelismesine oldukca
fazla katkida bulunmaktadir. Russell ve Faulkner’a (2004) gore ise girisimcilik bolgesel
ve kiiresel turizm gelisiminde kritik bir rol oynamaktadir. Ayrica Koh (2014, s. 1)
turistik 1sletmelerin siirekli olarak dogusunun bir bolgenin ekonomik canliligina ve
sosyo-kiiltiirel canliligina katkida bulundugunu belirtmistir.

Sengiil’e (2017, s. 28) gore turizm destinasyonlarinin sahip olduklar1 cazibe
unsurlar1 bolgeye farkli motivasyonlarla gelen turistlerin ihtiyaglarinin karsilanabilmesi
icin girisimcilere yeni is fikirleri ve firsatlar ortaya ¢ikarmaktadir. Bir toplumda turizm
girisimlerinin siirekli yenilenmesi ya da ortaya ¢ikan girisimlerin yagam seyrine devam
etmesi, toplumda bir¢ok paydasin bundan kazangli ¢ikmasini saglayacaktir. Turistik
girisim sayisinin  arttirilmasimnin  pratik yolu turizm girisimcilerinin yerel arzini
arttirmaktan gegmektedir (Koh, 1996, s. 38). Sengiil (2017) yerel turizm paydaslari ile
gerceklestirdigi arastirmasinin sonuglarinda yerel girisimcilerin bolgesel kalkinmanin
saglanmasinda oldukca 6nemli bir role sahip oldugunu belirtmis tesvik ve desteklerle
yerel girisimcilere destek olunmasi gerektigi ve yerel halkin yeni girisimlerde
bulunulmas: icin farkindalik yaratacak egitimler verilmesi gerektigi sonuclarina
ulagmustir.

Getz ve Carlsen’e (2000) gore turizm endiistrisi kiigilk ve orta Olgekli aile
sirketlerinin hakimiyeti altinda bulunmaktadir. Jaatar, Rasoolimanesh ve Lonik (2015)
Kinabalu Ulusal Parki'nda gergeklestirdikleri arastirmada, kirsal topluluktan turizm isi
ile ugrasan kisilerin ¢ogunun kadin, orta yas ve lizeri ve yetersiz egitimli kisilerden
olustugu sonucuna ulagmislardir. Bu durumda turizm hareketlerinin ortaya c¢ikardigi
etkinin, yerel halkin girisimcilik egilimlerini etkilendiginin de gostergesi
konumundadir. Arastirmada ayrict bu girisimcilerin devlet destek ve tesviklerinden
faydalanmadan faaliyet gosterdikleri de belirtilmistir.

Avrupa Birligi tilkelerinde konaklama ve yiyecek sektoriiniin %94,4’1i dokuz ya
da daha az calisanm1 olan kiigiik isletmelerden olusmaktadir. Bu durum da Avrupa’daki
turizm endiistrisine kiiclik ve orta dlgekli isletmelerin hakim oldugunu gostermektedir
(Hubertus, 2000, Weiermair & Peters, 2002, aktaran Brunner-Sperdin ve Peters, 2005,
s. 73). Yerel halkin turizm girisimleri konusunda istekli olmalari, turizmden elde
ettikleri faydalarin zararlardan daha fazla oldugunu diisiindiikleri zamanda
gerceklesmektedir (Getz, 1994, s. 275). Bu nedenle turizm konusunda yerel kabuliin
saglanmast ve halkin gosterecegi olumsuz davranislarin ortadan kaldirilabilmesi i¢in
yerel halkin diisiincesine basvurulmasi olduk¢a onemlidir (Yoon, Giirsoy ve Chen,
2001, s. 364).

Yerel halkin girisimcilik faaliyetleri igerisinde yer almadigi destinasyonlarda
turizm faaliyetlerinin kabul gormesi konusunda sikintilar yasanmasit miimkiindiir. Bu
nedenle turizmin etkilerinin yerel halkin girisimcilik niyetlerine olan etkisinin ortaya
koyulmasi kritik bir 6neme sahiptir. Bu dogrultuda bu calisma yerel halkin turizmin
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ekonomik, sosyal ve cevresel etkileri konusundaki algilarinin girisimcilik niyetleri
iizerine etkilerini belirleme c¢abasi i¢indedir. Bu amagla olusturulan hipotezler su
sekildedir:

H;: Yerel halkin turizmin ekonomik etkileri ile ilgili algilar1 arttik¢a, girisimcilik
niyetleri de artmaktadir.

Hj: Yerel halkin turizmin sosyal etkileri ile ilgili algilart arttik¢a, girisimcilik
niyetleri de artmaktadir.

Hj: Yerel halkin turizmin g¢evresel etkileri ile ilgili algilan arttik¢a, girisimcilik
niyetleri azalmaktadir.

3. Yontem

Bu calismanin amaci, turizm hareketlerinin gergeklestigi destinasyonlarda, yerel
halkin turizmin ekonomik, sosyal ve g¢evresel etkileri konusundaki algilarinin
girisimcilik niyetleri iizerindeki etkisinin belirlenmeye calisilmasidir. Bu dogrultuda
olusturulan arastirma modeli (Sekil 1) ve hipotezleri su sekildedir:

Turizmin Etkileri

Turizmin
Ekonomik
Etkileri

Turizmin
Sosyal
Etkileri

Turizmin
Cevresel
Etkileri

Sekil 1: Arastirma Modeli
3.2. Evren ve Orneklem

Arastirma evrenini Tiirkiye nin sehirlerinden biri olan Bolu ili’nin, Mudurnu ilge
merkezinde yasayan yerel halk olusturmaktadir. Mudurnu il¢e niifusu 19.374 iken bu
niifusun 5.082’si il¢e merkezinde yasamaktadir (Bolu Valiligi, 2016).

Yazici ve Erdogan (2004) 5000 kisilik bir ana kiitlenin 6rneklemini %95 giiven
aralig1 ve 0,05 orneklem hatas1 durumunda 357 kisi olarak belirlerken, Schreiber, Nora
ve Stage (2006, s. 327) Yapisal Esitlik Modeli (YEM) ile gerceklestirilecek bir
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arastirmada her bir ifade i¢in 10 katilimcinin 6rneklemde yer almasi gerektigini ortaya
koymuslardir. Bu dogrultuda arastirmanin ulagmasi gereken orneklemin en az 160
olmas1 gerekmektedir. Arastirmada anket araciligryla 515 kisiden veri elde edilmistir.
Yiiz yiize goriisme teknigi ile elde edilen verilerde herhangi bir hata tespit edilmedigi
icin anketlerin tamami ¢alismaya dahil edilmistir.

Arastirmada Mudurnu’nun 6rneklem olarak se¢ilmesinin nedenleri arasinda somut
ve somut olmayan kiiltiirel miras unsurlarini biinyesinde bulundurmasi nedeni ile
onemli turizm cekiciliklerine sahip olmasi ve UNESCO Diinya Miras1 Gegici Listesi’ne
yer almast bulunmaktadir. Ayrica arastirmacinin ilgede calismis olmasi ve 6rneklemde
yer alabilecek olan katilimcilar ile kolay iletisim kurma imkanlarinin bulunmasi da
arastirma alaninin se¢iminde etkili olmustur.

3.3. Veri Toplama Araci

Arastirmada verilerin toplanmasi i¢in nicel arastirma yontemlerinden biri olan
anket teknigi kullanilmistir. Olusturulan anket formu tanimlayici bilgiler, turizmin
ekonomik, sosyal ve ¢evresel etkileri ve girisimcilik niyeti boltimlerinden olusmaktadir.

Gergeklestirilen literatiir taramast sonucunda ¢alisma amaci dogrultusunda
olusturulan Olgekte, yazindan elde edilen bazi Onermelerin yani sira arastirmaci
tarafindan gelistirilen bazi ifadelerde bulunmaktadir. Olusturulan 6lgegin 6nermeleri ve
her 6nermenin hangi calismadan elde edildigine Tablo 1’de yer verilmistir.

Tablo 1: Anket Cahsmasi icin Olusturulan Olcek

Ekonomik

Turizm faaliyetleri bélgeye ekonomik kazang saglamaktadir.
Turizm faaliyetleri bolge ticaretini arttirmaktadir.

Turizm faaliyetleri bolge halkina is olanagi saglamaktadir.

Turizm faaliyetleri bolgede yeni is kollar1 ortaya ¢cikmasini saglar (Tatoglu ve Dig.,
2000)

Sosyal

Turizm faaliyetleri bolgedeki yasam tarzini degistirir. (Tatoglu ve Dig., 2000)

Turizm faaliyetleri yeni arkadaslar edinmemi ve farkli kiiltiirleri tanimama neden
olur (Giirbiiz, 2002)

Turizm faaliyetleri bolgedeki kiiltiirel aktivite ve imkanlari arttirmaktadir (Tatoglu ve
Dig., 2000)

Turizm faaliyetleri bolgedeki sosyal aktivite olanaklarini arttirmaktadir.

Cevresel
Turizm faaliyetleri bolgede ¢evre kirliligine yol acar (Akova, 2006)

Turizm faaliyetleri bolgede dogal giizellikleri bozar (Akova, 2006)

Turizm faaliyetleri bolgenin dokusunu bozar (Akova, 2006)

Turizm faaliyetleri bolgede trafik sikisiklig1 yaratir (Akova, 2006)

Girisimcilik Niveti

Gelecekte kendi isimi kurma niyetim var (McKenna ve Dig., 2016)
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Kendi isimin patronu olmak benim i¢in 6nemlidir. (Kickul ve D’Intino, 2005)

Kendi isimi kurmay1 sik sik diisiiniiyorum. (Kickul ve D’Intino, 2005)

Yeni bir is kurmak i¢in yakin zamanda harekete ge¢meyi diisiiniiyorum (McKenna ve
Dig., 2016)

Turizmin ekonomik, sosyal ve ¢evresel etkileri ve girisimcilik niyeti 6nermeleri
icin (1) Kesinlikle Katilmiyorum - (5) Kesinlikle Katiliyorum seklinde olusturulan
Olceklendirme gerceklestirilmistir.

3.3. Veri Toplama Siireci

Olusturulan olcekte yer alan ifadelerin dil gecerliliginin saglanabilmesi amaciyla
yabanc1 dilden alinan ifadeler lizerinde ¢eviri-geri ¢eviri islemi gerceklestirilerek ortaya
cikabilecek olan hatalar giderilmeye calisilmistir. Ayrica Glgegin yapir gecerliliginin
saglanabilmesi amaciyla 6lcek lic uzman akademisyene gonderilerek degerlendirmeler
istenmis ve gergeklestirilen Oneriler dogrultusunda anlam belirsizlikleri ortadan
kaldirilmaya calisilmistir.

Aragtirma evrenine uygun olarak 17 Mayis 2016 — 01 Temmuz 2016 tarihleri
arasinda kolayda ornekleme yontemi ile 515 yerel halk sakini ile yiiz yiize anket
gerceklestirilerek analize tabi tutulmustur.

4. Bulgular

Tablo 2’de katilimcilara ait tanimlayici bilgilere yer verilmistir. Arastirmaya
katilanlarin %69,1°1 erkeklerden olusurken evlilere ait oran %65°tir. Yas gruplarina gore
dagilim incelendiginde “24-34 yas” grubu %25,2 ile 6rneklem igerisinde Mudurnu’da
yasayanlar arasinda en fazla sayida yer alirken “55 yas ve {izeri” katilimcilarin
bulundugu yas grubu %16,3 ile en az sayida yer alan yas grubu olarak tespit
edilmektedir.

Tablo 2: Katihme1 Ozelliklerini Tanimlayic: Bilgiler

Cinsiyet n % |Medeni Durum n %

Erkek 356 69,1 |Bekar 180 35

Kadin 159 30,9 |Evli 335 65

Toplam 515 100 |Toplam 515 | 100
Yas Egitim Durumu

18-24 yas arasi 106 20,6 |llkokul-Ortaokul (Ilkdgretim) | 201 | 39,1
25-34 yas arasi 130 25,2 |Lise ve Dengi 185 | 359
35-44 yas arasi 105 20,4 |Onlisans 64 12,4
45-54 yas arasi 90 17,5 |Lisans 63 12,2
55 yas ve iizeri 84 16,3 |Lisansiistii 2 0,4
Toplam 515 100 |Toplam 515 | 100
Aylik Kisisel Gelir Mudurnu’da Yasam Siiresi

0-1000 TL 162 31,5 [1-5Y1 84 16,3
1001-2000 TL 213 414 16-10 Y1l 52 10,1
2001-3000 TL 79 15,3 |11-20 Yil 89 17,3
3001-4000 TL 34 6,6 [21-30 Yil 99 19,2
4001 TL ve lizeri 27 5,2 30 Yil ve lizeri 191 37,1
Toplam 515 100 |Toplam 515 | 100
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Katilimeilarin egitim diizeyleri incelendiginde “Ilkokul-Ortaokul (ilkégretim)”
egitimi alanlarin %39,1 ile en fazla katilimci grubunu olusturdugu, “lisansiistii” egitimi
alanlarin ise %0,4 ile en az katilimci grubunu olusturdugu tespit edilmektedir.
Calismaya katilanlarin aylik kisisel gelirleri incelendiginde en fazla gelir grubuna ait
katilimcilarin %41,4 ile 1001-2000 TL arasinda aylik gelir durumuna sahip oldugu en
az gelir durumu grubunun ise %5,2 ile 4001 TL ve iizeri gelir grubuna sahip olan
katilimcilardan olustugu goriilmektedir. Katilimcilarin Mudurnu’daki yasam siireleri
incelendiginde ise ilk sirada yer alan grubun %37,1 ile 30 y1l ve {izeri oldugu son sirada
yer alan grubun ise %10,1 ile 6-10 yil grubunda yer alan kisilerden olustugu
goriilmektedir. Elde edilen sonuglar dogrultusunda arastirma Ornekleminin
cogunlugunun egitim diizeyi ve gelir seviyesi diisiik kisilerden olustugu goriilmektedir.
Ayrica orneklemde Mudurnu’daki yasam siireleri bakimindan ilk sirada 30’y1l ve daha
fazla siiredir ilgede yasayanlarin yer almasi turizmin gelisim siirecine taniklik etmeleri
bakimindan da olduk¢a 6nemlidir.

4.1. Ol¢iim Modeline iliskin Test Sonuclar1 (Dogrulayic1 Faktor Analizi)

Elde edilen veri seti ile iki asamali YEM analiz gerceklestirilmistir.
Gergeklestirilen analizde ilk asama 6l¢iim modelinin ikinci asama ise yapisal modelin
degerlendirilmesidir. Olgiim modelinin test edilmesi, modeldeki yap1 gecerliligi ve
gilivenilirliginin degerlendirilmesi ile gerceklestirilir. Gergeklestirilen test sonucunda
elde edilen yol katsayilar1 modelin 6ngdrii yeteneginin gostergeleridir (Toklu ve Toklu,
2015, s. 72).

Arastirmada Olcekte kullanilan ifadelerin yapr gecerliliginin tespit edilebilmesi
icin “Dogrulayict Faktor Analizi’nden (DFA) yararlanilmistir. Akin, Akin ve Abaci’ya
(2007, s. 3) gore DFA’nin amaci, 6nceden belirlenmis ya da kurgulanmis bir yapinin
toplanan verilerle ne derecede dogrulandigini incelemektir. Olgiim modeline iliskin
Dogrulayict faktor analizleri (ADF), icin AMOS 22 paket programi kullanilmistir.
Olgiim modeline iliskin faktdr yiiklerine Tablo 3’de yer verilmistir. Analiz sonuglar
incelendiginde elde edilen faktor yiklerinin kabul edilebilir diizeyde oldugu
goriilmektedir.

Tablo 3: Olciim Modeli Sonuclar:

- Madde Faktor
Ol¢ek No Alt boyut Yiiki
TEKOI1 | Turizm faaliyetleri bolgeye ekonomik kazang
< ,925
saglamaktadir.
Turizmin TEKO?2 | Turizm faaliyetleri bolge ticaretini 954
Ekonomik arttirmaktadir.
o TEKO3 | Turizm faaliyetleri bolge halkina is olanagi
Etkiler1 - ,893
saglamaktadir.
TEKO4 | Turizm faaliyetleri bdlgede yeni is kollar 922
ortaya ¢ikmasini saglar ’
TSOS1 | Turizm faaliyetleri bolgedeki yasam tarzini 820
Turizmi degistirir. ’
arzmint 1 re0S2 | Turizm faaliyetleri yeni arkadaslar edinmemi
Sosyal e g ,859
Eikileri ve farkli kiiltlirleri tanimama neden olur
TSOS3 | Turizm faaliyetleri bolgedeki kiiltiirel aktivite
R 907
ve imkanlari arttirmaktadir
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TSOS4 | Turizm faaliyetleri bolgedeki sosyal aktivite 368
olanaklarini arttirmaktadir. ’
TCEV1 | Turizm faaliyetleri bolgede ¢evre kirliligine yol 738
agar ’
Turizmin | TCEV2 | Turizm faaliyetleri bolgede dogal giizellikleri 911
Cevresel bozar ’
Etkileri TCEV3 | Turizm faaliyetleri bdlgenin dokusunu bozar 910
TCEV4 | Turizm faaliyetleri bodlgede trafik sikisikligi 614
yaratir ’
GRSNI1 | Gelecekte kendi 15imi kurma niyetim var ,897
GRSN2 | Kendi isimin patronu olmak benim igin
Ce R L ,885
Girisimcilik onemlidir
Niyeti GRSN3 | Kendi isimi kurmay1 sik sik diisiiniiyorum ,943
GRSN4 | Yeni bir i1s kurmak i¢in yakin zamanda R57
harekete gegmeyi diisiiniiyorum ’

Olgiim modeline iliskin degerlerin kabul edilebilir diizeyde olduklari tespit
edildikten sonra YEM analizinde kullanilacak yapilara ait giivenilirlik ve gecerlilik
caligmalar1 gergeklestirilmistir. Yapilarin giivenilirliginin tespit edilmesi amaciyla SPSS
programindan faydalanarak Cronbach Alfa katsayisi hesaplanmistir. Bunun yani sira
6l¢iim modelinin uyumunu gostermek icin GFI, RMSEA, x*/df, CFI, gibi uyum iyiligi
degerleri incelenmistir.

Tablo 4: Uyum lyiligi ve Giivenilirlik Degerleri

Yap1 Ifade | Cronbach
Sayist Alfast
Turizmin Ekonomik Etkileri 4 0,910
Turizmin Sosyal Etkileri 4 0,863
Turizmin Cevresel Etkileri 4 0,820
Girisimcilik Niyeti 4 0,894
Uyum Iyiligi Degerleri: xz/df.' 2,989 GFI: ,916,; CFI: 0,870; RMSEA: 0,062

Tablo 4’teki Alfa degerleri incelendiginde biitiin dl¢eklerin yiiksek gilivenilirlige
sahip oldugu gériilmektedir. Ol¢iim modeline iliskin uyum degerleri incelendiginde ise
x*/df, RMSEA ve GFI kriterlerine goére modelin kabul edilebilir diizeyde uyumlu
oldugu goriiliirken, CFI kriterine gore ise kabul edilebilir uyuma sahip olmadig1 tespit
edilmistir (Schumaker ve Lomax, 2010, Byrne, 2010). Model yeterliliginin
belirlenebilmesi amaciyla DFA’da kullamilan ¢ok sayida uyum 1yiligi indeksi
bulunmaktadir. Birbirlerine gore giiclii ve zayif yonlerinin olmasi nedeniyle modelin
uyumunun ortaya konulabilmesi amaciyla bircok uyum 1yiligi degerinin incelenmesi
onerilmektedir (Biiyiikoztiirk, Akgiin, Ozkahveci ve Demirel, 2004, s. 217). Bu nedenle
arastirma sonuclarinda elde edilen uyum iyiligi degerlerinin ¢ogunlugunun verilerin
uyumlu oldugu sonucunu vermesi nedeniyle modelin genel olarak kabul edilebilir
oldugu savunulabilmektedir.
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4.2. Hipotez Testleri

Olgiim modeli sonucunda elde edilen ve genel olarak iyi uyuma sahip oldugu
tespit edilen degiskenlerle, kurgulanan modele iliskin hipotezlerin test edilmesinde
Yapisal Esitlik Modellemesinden faydalanilmistir. Kurulan modele ait uyum 1yiligi
degerleri incelendiginde DFA analizi uyum degerlerine yakimn sonuglar (x*/df: 3,104;
GFI: 0,928; CFI: 0,774; RMSEA: 0,064) elde edildigi goriilmektedir. Bu sonug,
YEM’in genel olarak kabul edilebilir uyuma sahip oldugunu gostermektedir.
Gergeklestirilen analiz sonucunda kurulan modele iliskin agiklayici bilgilere ve yol
katsayilarina Tablo 5’de yer verilmistir.

Tablo 5: Yapisal Esitlik Modeline iliskin Degerler

Hipotez Standart t degeri p* Kabul/Ret
yol
katsayisi
TEKO->GRSN ,302 2,227 ,026%* Kabul
TSOS->GRSN ,151 1,062 ,288 Ret
TCEV-> GRSN ,070 1,073 ,283 Ret
Uyum iyiligi Degerleri x/df: 3,104; GFI: 0,928; CFI: 0,774; RMSEA: 0,064

Tablo 5 incelendiginde model analizi sonucunda yerel halkin turizmin ekonomik
etkilerini algilamalar arttik¢a girisimcilik niyeti egiliminin de arttig1 goriilmektedir. (H;
Kabul) buna gore turizmin ekonomik etkileri konusunda algilamalar1 daha yiiksek olan
kisiler, daha fazla girisimcilik niyeti egiliminde olmaktadirlar. Ancak yerel halkin
turizmin sosyal ve gevresel etkilerini algilamalarinin, girisimcilik niyeti davranisi
iistiinde istatistiksel olarak anlamli bir etkisi bulunmamaktadir (H, ve H3 Ret).

Yerel halkin turizmin ekonomik etkilerini algilamalar1 arttik¢a, girisimcilik
niyetlerinin de artmasi, Sengiil’lin (2017) ekonomik kazan¢ saglanmasi ile yerel
girisimler konusunda bir farkindaligin ortaya c¢ikmaya basladigi sonucunu destekler
niteliktedir. Sosyal ve gevresel etkileri algilama konusunda elde edilen sonug ise
Gartner’1in (1999) turizm sektoriindeki kiiciik 6lgekli isletmelerin is kararlarini verirken
sosyo-kiiltiirel unsurlardan etkilenerek hareket ettikleri diistincesi ile uyusmamaktadir.

Sonug ve Tartisma

Turizm toplumlar tlizerinde ekonomik, sosyal ve cevresel anlamda etkiler birakan
bir faaliyettir. Bir¢ok yonii ile arastirmalara konu olan girisimcilik kavrami, giiniimiizde
toplum tiizerinde etkiler birakan farkli olgular ile de ele alinmaktadir. Cesitli etkileri ile
akademik ve sektorel aragtirmalara konu olan girisimcilik kavrami, gelinen noktada
etkilendigi ekonomik, sosyal ve cevresel unsurlarla birlikte ele alinmaktadir. Turizm
faaliyetleri cercevesinde gergeklestirilen girisimler turistlere ve destinasyonlarin
gelisimine sagladiklar1 faydalar agisindan da incelenmesi gereken unsurlardir. Ozellikle
kirsal alanlarda turizm hareketlerine ev sahipligi yapan destinasyonlarda gercgeklestirilen
girisimcilik faaliyetleri, yerel halka kazan¢ saglanmasi, destinasyonlardaki arz
kaynaklarinin arttirilmasi, sosyal ve ¢evresel boyutlarda gelisim saglanmasini miimkiin
hale getirmektedir. Dinamik bir sektér olan turizm endiistrisinde turistler,
destinasyonlardan siirekli yeni mal ve hizmetler beklemektedir. Bu nedenle iiriinleriyle
turistlerin algisinda farklilasmak ve rakipleri karsisinda oOne ¢ikmak isteyen

" P<0,05 olan katsayilar istatistiki olarak %95 giiven araliginda anlamhdur.
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destinasyonlarin siirekli yenilikler ortaya koymasi elzemdir. Bu durumda 6zellikle yerel
halkin turistlerin bu konudaki isteklerinin ve turizmin etkilerinin farkinda olmasi
yoluyla miimkiin olabilmektedir.

Girisimcilik niyeti literatiirde bircok farkli boyutla iliskilendirilmistir. Konunun
literatiirde farkli sektorlerdeki uygulamalarinin sikca incelendigi goriiliirken, turizmin
etkileri acgisinda ele alindig1 arastirma sayist smirhidir (Li, 2008). Kismen de olsa
literatiirdeki boslugu doldurmak gayesiyle tasarlanan ¢alismada turizmin yerel halkin
girisimcilik niyetine etkisi belirlenmeye calisilmistir. Bu amagla Bolu’nun Mudurnu
Iicesinde yerel halktan hazirlanan soru formu aracihigiyla veriler elde edilmistir.
Gergeklestirilen analizler sonucunda yerel halkin turizmin ekonomik etkilerini
algilamalarinin girisimcilik niyetleri iizerinde etkisi oldugu goriiliirken sosyal ve
cevresel etkileri algilamalar1 bazinda boyle bir iligki tespit edilememistir. Arastirma
probleminin sorgulanmasinda secilen kirsal alanm, turizmin sosyal ve c¢evresel
etkilerinin algilamas1 ile girisimcilik niyeti arasinda iliski gézlenmemesinde etkili
oldugu diisiiniilebilir. Kirsal alanlarda turizmin ekonomik etkilerine iliskin bilincin,
sosyal ve kiiltiirel etkilerine yonelik bilingten fazla olmasi beklentiler dahilindedir.

Arastirmanin gerceklestirildigi yontem ve orneklemin Li’nin (2008) turizm ve
agirlama endiistrisinde gergeklestirilen arastirmalari inceledigi ¢alismasindaki mevcut
literatiir ile ilgili elestirilerini de kismen giderdigi diisiiniilmektedir. Arastirmaci, ilgili
literatiirde gerceklestirilen arastirmalarin 6grenci odakli olmasini elestirmis ve gelecekte
yapilan arastirmalarda nitel yontem yerine nicel bir yontem kullanilarak konunun
Yapisal Esitlik Modeli gibi daha analitik bir aragla incelenmesi 6nerisinde bulunmustur.
Turizmin sosyal, kiiltiirel ve ¢evresel etkileri ile girisimcilik niyeti arasindaki iliskinin
arastirildig1 caligmada arastirmacinin onerilerinin de karsilandigi diisiiniilmektedir.

Sonu¢ olarak yerel halkin turizmin ekonomik etkilerini algilamalarinin
girisimcilik niyetleri {izerinde olumlu etkisi, destinasyon yoneticilerinin yerel halk
nezdinde bu algiy1 kuvvetlendirmek i¢in ¢alismalar yapmasi gerekliliginin 6nemini de
ortaya c¢ikarmaktadir. Bunu saglamanin yolu; yerel yoneticilerin turizmin ekonomik
etkileri daha 1yi anlatabilmek i¢in turizm alaninda basarili olmus destinasyonlara yerel
halktan temsilcilerin bulundugu geziler diizenlemesi, turizmden ekonomik kazang
saglayacak isler konusunda egitimler verilmesi ve bu konuda girisimde bulunmak
isteyenleri desteklemesinden gecmektedir.

Arastirma Bolu’nun Mudurnu Ilgesi ile sinirlidir. Benzer olgekler ile farkli
destinasyonlarda turizmin etkilerinin ekonomik, sosyal ve c¢evresel unsurlara iliskin
sonuclarina odaklanan arastirmalarin gerceklestirilmesi konun gelistirilmesine yardime1
olacaktir. Kirsal alanlarin yani sira kitle turizminin gergeklestirildigi ve turizm
hareketliliklerinin ~ daha  yogun  yasandigi  destinasyonlarda  arastirmanin
gerceklestirilmesi ekonomik boyutun disinda sosyal ve ¢evresel boyutlarin girisimcilik
niyeti lizerindeki etkilerinin belirlenmesinde katkilar saglayacaktir.
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Extensive Summary

Introduction

Tourism movements play an important role in the economic development of rural
areas (Ateljevic 2009; Siemens 2010). The tourism potentials that rural areas have are
creating opportunities for entrepreneurship by improving regional development (Dana,
Gurau ve Lasch, 2014, p. 357). Tourism, especially in rural areas or developing regions,
has important effects on business development (Zhao, Ritchie and Echtner, 2011,
p.1570).

The limited number of examples of tourism impacts in the intention of
entrepreneurship has brought about the issue that this research should be related to
tourism economic, social and environmental effects. This is important nowadays, as the
work on entrepreneurial intentions is accelerated, in terms of determining the effects of
tourism on entrepreneurship intention and in determining the effect of this process
according to the results. This research is expected to contribute to the theory of
entrepreneurial intention, especially in the case of tourism effects on the local people
living in rural areas. In addition, the consequences are also important in terms of the
consequences that local entrepreneurship, entrepreneurship and tourism relationship
exhibit.

It is possible to experience difficulties in accepting tourism activities in
destinations where local people do not participate in entrepreneurial activities. For this
reason, the impact of tourism on the entrepreneurial intentions of the local people has a
critical prescription. In this respect, the aim of this study is to try to determine the
influence of the perception related to the economic, social and environmental impacts of
tourism on entrepreneurship intention in the rural areas where the tourism movements
take place.

Method

The research universe is composed local people living in Mudurnu district of Bolu
Province which is one of the provinces of Turkey. Population in Mudurnu i1s 19,374
while 5,082 of this population is living in the district center (Bolu Governorship Official
Statistics, 2016). In the survey, 515 data were obtained through questionnaires. All
questionnaires were included in the study because no errors were found in the data
obtained with the face-to-face interview technique.
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The reasons for the selection of Mudurnu as a sample in the survey include the
fact that it has substantial and untouched cultural heritage elements in its possession and
that it has significant tourist attractions and that it has a UNESCO Temporary List of
World Heritage sites.

For the collection of data in the survey questionnaire, one of the quantitative
research methods was used. The questionnaire form consists of descriptive information,
tourism economic, social and environmental effects and entrepreneurial intentions. As a
result of the literature review, some of the proposals developed by the researcher as well
as some of the written proposals are found in the scale formed in line with the aim of
the study.

In order to ensure the language validity of the expressions in the created scale,
attempts have been made to eliminate the errors that may occur by performing
translation-back translation on foreign words. Moreover, in order to ensure the validity
of the scale, the scale were sent to three specialist academicians to evaluate them and
tried to remove the ambiguities of meaning in the direction of the suggestions made. In
accordance with the research universe, between May 17, 2016 and July 1, 2016, 515
local residents were surveyed by simple sampling and face-to-face surveys were
conducted.

Findings

Two-step Structural Equation Model analysis was performed with the obtained
data set. The first step in the analysis is the evaluation of the measurement model and
the second step is the evaluation of the structural model. Testing of the measurement
model is carried out by evaluating the structural validity and reliability of the model.
The road coefficients obtained in the test result are indicative of the predictive ability of
the model (Toklu and Toklu, 2015, p. 72).

It has been determined that as a result of the Verified Factor Analysis performed,
the factor loads of the measurement model are at acceptable level. Also Cronbach's
alpha coefficients, calculated to determine the reliability of the structures, are also
highly reliable for this reason, it can be argued that the model is generally acceptable
because the majority of the values of goodness of fit obtained in the results of the
research give a conclusion that the data are compatible.

Structural Equation Modeling has been used to test the hypotheses for the
modeled variables with the variables determined to be the result of the measurement
model and generally good fit. When the values of the compliance goodness of the
established models were examined, it was determined that the results were close to
those of the confirmatory factor analysis compliance values. This implies that the
Structural Equation Model generally has acceptable adaptability.

As the result of model analysis, the tendency of entrepreneurship intention seems
to increase as the importance given to the economic effects of tourism increases.
Accordingly, those who attach importance to the economic effects of tourism tend to be
more entrepreneurial intentions. However, there is no statistically significant effect of
the importance given to social and environmental effects of tourism on the
entrepreneurial intention
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Conclusion and Discussion

Tourism 1s an issue which has an economic, social and environmental influence
on societies. The concept of entrepreneurship, which is the topic of research in many
respects, is also being dealt with by different phenomena that affect society today. The
initiatives undertaken within the context of tourism activities should also be examined
in terms of the benefits that tourism and destinations have developed. Especially in rural
areas, entrepreneurial activities carried out in destinations hosting tourism movements
make it possible to gain local people, increase supply sources at destinations, and
develop social and environmental dimensions.

The intention of entrepreneurship has been associated with many different
dimensions in the literature. While literature shows that applications in different sectors
are frequently examined, the number of researches that have been taken into account in
terms of the tourism effects are very few. This study, designed to partially fill this gap
in the literature attempted to determine the effect of tourism on the intentions of
entrepreneurship of local people.

As a result of these analyzes, the economic effects of tourism seemed to have an
impact on the entrepreneurial intentions of the local people, but no such relationship
was found on the social and environmental impacts. Considering that differences in
results can be revealed on the basis of the destination, it is thought that the perception of
economic effects of the local people in rural areas may be easier to perceive the social
and environmental effects.

It 1s thought that the method and sample of this study partially overcome the
criticisms about the current literature claimed by Li (2008) in his study which
investigate the research carried out in the tourism and hospitality industry. The research
that is carried out in the existing literature is student oriented and the proposal of using a
quantitative method instead of the qualitative method in the future research and a more
analytical tool such as the Structural Equation Model is tried to be realized partially
with this study.
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